Como,melhorar
nossas campanhas

Material preparado a partir do Seminario Nacional de Campanhas 2023.
Colaboracao de Casa Galileia, CNBB e Movimento Laudato Si’



escutamos

ou falamos em
campanhas?

O que
pensamos
quando




Uma campanha

€ 0 processo de
mobilizar pessoas para
gerar transformacoes -
sejam elas mudancas
de percepcao, de
politicas publicas,

de comportamento
ou deinfraestrutura.

O queé?

O Importante
e gue as campanhas
tenham como
objetivo gerar uma
mudanca concreta

e que facam
isso atraves
da acao e
mobilizacao
de um grupo
de pessoas.



Por gue estrate gia'?

Vocé ja deve ter se perguntado porque gastar
energia na estratégia da campanha ao invés
de ja comecar a colocar ela no mundo.

Nossa estratégia € o mapa até o lugar que
queremos chegar. Temos muitos caminhos
diferentes ateé la - alguns mais demorados,
mais perigosos, mais dificeis, e outros que vao
nos levar até o ponto de chegada com muito
mais assertividade.



Para construir uma campanha

Devemos considerar
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O problema/desafio O tipo de mudanca
que queremos que acampanha
solucionar e as pessoas esta focada em

afetadas porele. provocar.

A teoria damudanca
que vai nortear os
esforcos e acoes da
campanha
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Nossa primeira
tarefa € entender
profundamente

o problema que
queremos impactar -
incluindo aqui

o contexto social

e politico que esta
inserido, as pessoas
que sao afetadas
eas solugoes que
ja existem eas
articulacoes sobre
o tema.

Um movimento bem
sucedido é aquele
liderado pelos mais
afetados. Isso nao
significa que as acdes
necessariamente
serao iniciadas

por esses grupos,
mas sim que suas
perspectivas devem
ser sempre o ponto
de partida ao pensar
em proposicoes.






Comportamental

Mudancas
contundentes
em habitos e
comportamentos
individuais.

Percepcao

Transformacgao
na opiniao
publica, no
discurso evisao
de mundo.

Politica

Influenciar decisoes
em politicaspublicas
€ 0 processo de
tomada dedecisao.

Infraestrutura

Criando novos
canais/processos
que afetamcomo
a mudanca
acontece.




Teorla
de Mudanca



resume como as agoes da nossa
campanha vao fazer a diferenca

caminho
que tracamos até a mudanca que
queremos.



AUDIENCIA

Quem precisa
agir para
provocar

mudanca?
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atores precisam fazer |
para influenciar os |\ \
objetivos pretendidos?

podem provocar a
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Quais sao
os alvosque

mudanca
esperada?

OBJETIVO IMPACTO

Queresultado Que impacto
especifico de longoprazo
vocépretende  vocé desejacriar?
alcancar com sua
campanha/
estratégia?



Vocé pode resumir sua teoria da mudanca em uma simples frase:

Se mobilizarmos a ,n6s podemos

influenciar para alcangar ,de modo




Objetivos>



1L Novena

3. Infograficos/Imprensa



Audiencias
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Nenhuma campanha
vai conseguir mobilizar
TODA asociedade!

E preciso ter foco na
audiéncia/publico para
alcancar bons resultados!

Atencao
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Com nossa estrategia

em maos,

para 0S proximos passos:

da campanha e suas
principais mensagens

da campanha e seus
desdobramentos

ativacao dacampanha
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Construimos
uma histodria
que nos
permite
conectar e
mobilizar
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Estabelece uma identidade visual
e da aos participantes um sentimento
de pertencimento e motivagdo para agir.
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Componentes da narrativa



Campanhas
devem encantar,

afetar, mover os

sentimentos e a
acao.




Uma campanha precisa deixar
. Ver uma

Imagem e imediatamente
lembrar da “campanha”.

Escutar uma cancao e lembrar....
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Taticas criativas
ol Oondas

de ativacao
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Assim como luz e trevas nao se |
misturam, VIDA E ARMAS NAO PODEM
CAMINHAR JUNTAS.
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Para conhecer mais as
campanhas da Igreja
no Brasil



Campanha da Fraternidade 2023 *.'

Posic&o em 13/09/23 d cnes
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Campanha para a Evangelizacao

LINHA DO TEMPO

Consulte o site de Campanhas da CNBB

“IDE, SEM MEDO, PARA SERVIR"

CAMPANHA FARA A

EVANGELIZACA®
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Campanha da Evangelizac&o 2022/2023 ﬁ.'

Posicdo em 13/09/23 $ cnes
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Valores totais por Regional
Norte 1 916.089,56
Norte 2 706.058,85
Norte 3 311.950,35
Noroeste 412.943,00
Nordeste 1 27.400,00
Nordeste 2 94.831,40
Nordeste 3 94.831,40
Nordeste 4 49.962,24
Nordeste 5 655.730,35
Centro-Oeste 368.833,53
Oeste 1 8.415,00
Oeste 2 334.594,75
Leste 2 316.786,08
Sul1 7.000,00
Sul 2 10.000,00
Sul 3 343.272,00
5.069.847,61

PROJETOS/ACOES EMERGENCIAIS

2019 - 2023
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Projetos/Acoes

Fontes de Recursos

> Adveniat

= Coleta da Bem

= 10R (Vaticano)

> Secretariado Geral
(recursos préprios)



Ide!Da.
igreja
local

. aos confins
s do mundo
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Dia Mundial das Missoes - Coleta Nacional - 21 e 22 de Qutubro
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Distribuvicdo da Coleta Missiondria

AT 7 As POM colaboram com 1.118
bt w5 - dioceses pobres que dependem do
N “\\ SN K Dicastério para a Evangelizacao.

AL ] Sao Igrejas jovens existentes nos
e B A “territorios de missao”.
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-+ Em 2022, a contribuicao do Brasil parao
[+, Fundo Mundial de Solidariedade foi de

"' RS 7.614.867,96



Como chegam

as ofertas as missées
Dia Mundial
m das Missoes
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Durante o ano, em especial no
més de outubro, no Dia Mundial
o das Missoes, as comunidades e
paréquias recebem ofertas para
as missoes.
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Estas ofertas sdo enviadas
para a diocese, que recolhe
toda a arrecadacdo das

comunidades e paréquias.



Como chegam
as ofertas as missoes
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. As POM do Brasil repassam os
Até o final do ano, as dioceses valores a Dire¢do e Secretariado
repassam o valor total das Internacional das POM em
9 ofertas para a direcdo Roma, reservando 20% para a
nacional das Pontificias animacdo missiondria e para a

Obras Missionarias (POM). administracio nacional.



Como chegam
as ofertas as missoées

Na Assembleia Geral, no més
de maio, Roma avalia, aprova
e destina os recursos para os

Proietos nos cinco continentes.

Os destinatarios prestam contas
do uso do dinheiro recebido
justificando com documentos e
testemunhos de gratidao.



CAMPANHA

L AUDATO SI

\

TUDO ESTA
INTERLIGADDO
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01-O QUEE

A Campanha Laudato Si' € uma iniciativa da
Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil, em
cooperagcao com o Movimento Laudato Si*' e a Rede
Eclesial Pan-Amazodnica, que tem por objetivo
aprofundar na Igreja do Brasil, atraves de acdes e
processos, a capilaridade da mensagem que o Santo
Padre o Papa Francisco publicou na Carta Enciclica
Laudato Si': sobre o cuidado com a nossa casa
comum.




