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Como melhorar 
nossas campanhas

Material preparado a partir do Seminário Nacional de Campanhas 2023. 
Colaboração de Casa Galileia, CNBB e Movimento Laudato Si’ 



O que  

pensamos  
quando

escutamos

ou falamos em  

campanhas?



O que é?

Uma campanha  
é o processo de
mobilizar pessoaspara  
gerar transformações -
sejam elas mudanças  
de percepção, de  
políticas públicas,
de comportamento  
ou de infraestrutura.

e que façam  

isso através  

da ação e  

mobilização  

de um grupo  

de pessoas.

O importante

é que as campanhas  

tenham como  

objetivo gerar uma  

mudança concreta



Por que estratégia?

Você já deve ter se perguntado porque gastar
energia na estratégia da campanha ao invés
de já começar a colocar ela no mundo.

Nossa estratégia é o mapa até o lugar que  
queremos chegar. Temos muitos caminhos  
diferentes até lá - alguns mais demorados,  
mais perigosos, mais difíceis, e outros que vão  
nos levar até o ponto de chegada com muito  
mais assertividade.



Para construir uma campanha

Devemos considerar

1 2 3

O problema/desafio
que queremos  

solucionar e as pessoas  

afetadas por ele.

O tipo de mudança
que acampanha  

está focada em  

provocar.

A teoria da mudança  

que vai nortear os  

esforços e ações da  

campanha



O desafio

e as pessoas
afetadas



Uma campanha  
em geralcomeça  
a partir da  
identificação
de umdesafio  
ou problema  
que queremos  
transformar.

Pesquisa e escuta

Entender  
profundamente
o problema/desafio  
e seu contexto,em
suas diversas camadas,  
é importante para  
encontrar as
melhores soluções  
e oportunidades  
de mudança.

Mas o quão  

fundo  

conseguimos  

enxergá-los?



Nossa primeira  
tarefa éentender  
profundamente  
o problemaque
queremos impactar -
incluindo aqui
o contexto social  
e político que está
inserido, aspessoas
que são afetadas  
eas soluções que  
já existem eas
articulações sobre
o tema.

Um movimento bem  
sucedido é aquele  
liderado pelos mais  
afetados. Isso não  
significa que as ações  
necessariamente  
serão iniciadas
por esses grupos,  
mas sim que suas  
perspectivas devem  
ser sempre o ponto  
de partida aopensar  
em proposições.

É muito  
importante que  
aqui a gente  
consiga entender  
o olhar,  
demandas e  
perspectivas dos  
grupos mais  
afetados pelo  
problema.



Qual

mudança
queremos?



Comportamental Percepção Política Infraestrutura

Mudanças  
contundentes  
em hábitos e  
comportamentos  
individuais.

Transformação  
na opinião  
pública, no  
discurso evisão  
de mundo.

Influenciar decisões  
em políticaspúblicas  
e o processo de  
tomada dedecisão.

Criando novos  
canais/processos  
que afetamcomo  
a mudança  
acontece.



Teoria
de Mudança



A teoria de mudança é uma declaração  

de impacto que, de forma direta e sucinta,  

resume como as ações da nossa  

campanha vão fazer a diferença. Ela  

articula a relação entre a intervenção

que estamos propondo, o público, os  

objetivos e o impacto que esperamos.  

Em outras palavras, ela é o caminho  

que traçamos até a mudançaque

queremos. Ter clareza sobre esse caminho  

é essencial tanto para construir uma  

estratégia sólida, quanto para convencer  

nossas audiências a se mobilizarem.

O que é?



Quem precisa 

agir para  

provocar  

mudança?

Quais ações esses  

atores precisam fazer  

para influenciar os  

objetivos pretendidos?

Quais são  

os alvosque

podemprovocar a  

mudança  

esperada?

Que resultado  

específico  

você pretende

alcançar com sua  

campanha/  

estratégia?

Que impacto  

de longoprazo

você desejacriar?

AUDIÊNCIA AÇÕES ALVO
OBJETIVO IMPACTO



Você pode resumir sua teoria da mudança em uma simples frase:

Se mobilizarmos a , nós podemos  

influenciar para alcançar ,de modo 

a .



1. Conhecimento

2. Discurso

3. Capacidade

Objetivos



1. Novena

2. Podcast

3. Infográficos/Imprensa

Ações



1. Lideranças católicas e  

evangélicas (padres, bispos,  

religiosas/os, pastoras/es);

2. Lideranças leigas

3. Eleitorado simpatizante

Audiências



Nenhuma campanha  
vai conseguir mobilizar  
TODA asociedade!
É preciso ter foco na  
audiência/público para  
alcançar bons resultados!

Atenção



O que
vem depois?



Com nossaestratégia

em mãos,é hora de partimos
para os próximospassos:

Construção da narrativa  
da campanha e suas  
principais mensagens

Desenvolvimento  

do conceito criativo  
da campanha e seus

desdobramentos

Elaboração

do plano de divulgação
ativação dacampanha



Construir e contar  

histórias para  
conectar e mobilizar



MARCA

NARRATIVA

conteúdo conteúdo conteúdo

Construímos  

uma história  

que nos  

permite  

conectar e  

mobilizar

Estabelece uma identidade visual
e dá aos participantes um sentimento  
de pertencimento e motivação para agir.

Conta uma história de forma  
consistente ao longo do tempo.

Manifestações criativas damarca
e narrativa, com as quais as pessoas  
podem se conectar em um nível  
emocional motivar-se a agir.

Componentes da narrativa



Campanhas  

devem encantar,  

afetar, mover os  

sentimentos e a  
ação.



Uma campanha precisa deixar  

marcas e memórias. Ver uma  

imagem e imediatamente  
lembrar da “campanha”.

Escutar uma canção e lembrar….



Táticas criativas
ou ondas
de ativação



Podcast  

Outdoors



Projeções  

Intervenções públicas



Para conhecer mais as 
campanhas da Igreja 

no Brasil



Obrigado!

2023



Obrigado!

2023

Campanha para a Evangelização

Consulte o site de Campanhas da CNBB



Obrigado!

2023



Obrigado!

2023













LAUDATO SI'

T U D O  E S T Á  

I N T E R L I G A D O

CAMPANHA



01 - O QUE É

A Campanha Laudato Si' é uma iniciativa da 

Conferência Nacional dos Bispos do Brasil, em

cooperação com o Movimento Laudato Si' e a Rede

Eclesial Pan-Amazônica, que tem por objetivo

aprofundar na Igreja do Brasil, através de ações e 

processos, a capilaridade da mensagem que o Santo 

Padre o Papa Francisco publicou na Carta Encíclica

Laudato Si': sobre o cuidado com a nossa casa 

comum.


